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Lesmagasins CONCEPT

TailorCorner
,

dusur-mesure
à visagehumain
TailorCorner

, spécialisédans
la conceptionsurmesure

devestes
,

costumes et chemises
,

vientderevoir
sonconcept .

Il
estmaintenantmûrpoursedéployer à plus

grandeéchelle
,

assuresoncofondateur.

L

'

heureest à la

personnalisation . Appliqué à la

mode
,

cela s' appelle le

sur-mesure . Maispasau
prixdubonvieuxtailleur
traditionnel . Non

,

le sur-mesure
technophile , quiuse

,

sansen
abuser

,

desvertusde la

technologie .

« Nousavonsfaitnotre
révolutiondigitale ,

aussibien
pournotreback-officequ'avec

lesbornesquenousprésentons
enmagasins , pournosclients »

,

témoigneMehdiCheddadi
,

cofondateur deTailorCorner
,

conceptquioffre
la possibilité

decréersescostumes
,

vestes et

chemisessurmesure.

À
l

' ancienne
,

maispas
seulement
Surcemémecréneau

,

LSAvous
avaitdéjàfaitdécouvrirLes
Nouveaux Ateliers

et sacabinede
mesuresen3D

(

LSA n° 2283
).

Ici
,

chezTailorCorner
,

si le

principe est le même
,

la miseenplace
esttoutautre .

« Notrepartipris
estdepenserquetropde
technologie tue la technologie , souligne
le cofondateur . Nousvoulons
mettreenavantunsavoir-faire ,

celuidutailleur
,

niaisremisau
goûtdujour et modernisé .

»

ChezTailorCorner
,

eneffet
,

si

onchoisitlibrementsacoupe ,

50m2
Lasurfacemoyenne
nécessaire à la bonne
expression
duconcept.

4

Lenombrede
boutiques : troisà

Paris et
une

à Lyon.

25000
Lenombredepièces
venduesen2014

(

avec
, jusqu' en

octobre
,

1 seulpoint
devente

).

Sources : Talion Corner

UNCONCEPT
CHALEUREUX

L

'

agenceGenerous
a

conçuunconcept
chaleureux

,

afindemettre
le client

à
l

'

aise .
Des

couleurschaudes
et des

mannequins habillent
le magasin et sonmur

detissus . Aucentre
,

une
tabledeprésentation avec

desbornestactilespour
personnalisersesachats.

cintréeoudroite
,

soncol
,

ses
boutons-leurnombre

,

leur
forme

et leurcouleur-
,

l

'

emplacement despochesou le

colorisde la doublure
,

sansparler
évidemment dutissu

,

deson
grammage et desaqualité ,

on
gardeencore lesbonnesvieilles
mesures

à
l

' ancienne . « Nous
travaillonsavec20pointsde
mesuredebase et

dessystèmes
degabarits [

descostumes
,

des
vrais

,

NDLR
] pourquenos

clientspuissentavoirunevision

1 I
1

réelle
,
tactile

,

decequesera le

produitfini »

, expliqueainsi
MehdiCheddadi.

Entrepetitartisanat
et mass-market
Celadonne

,

in fine ,

unmélange
assezdétonnant

.
TailorCorner

oscillesanscesseentre le petit
artisanat et

le mass-market
,
de

mêmequ'entre
le magasin

physique et le virtuel . Détonnantmais

pasdéroutant : le mariage ,

en
magasins ,

estréussi . Pourson
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concept ,

TailorCorner a travaillé
avec l

'

agenceGenerous
, qui a

organisé l

' ensembleenuntout
cohérent . On a

,

enmural
,

des
mursdetissusprésentantles
couleurs

. Dessous
,

cesmêmestissus
,

qu'onpeuttoucher et soupeser.
Unefoisvotrechoixeffectué

,

vous
vousretournezpourfaireface à

la tabledeprésentation ,

dotéede
bornestactiles . C'

estalorsun
festival

: à vousdefairepreuve
decréativitépour imaginerce
queseravotrecostume

,

le vôtre
,

à vous et à vousseul.
Chacundevoschoixest
immédiatement visible à

l

' écran
,

comme
si votrecréationexistait

déjà : technologiquement ,

c' est

trèsfort . Neresteplusensuite
qu' à passerencabine d

'

essayage

pourprendrelesmesures . Une
vingtainedepointsdebase

,

on

CRÉATION
Immanquable ,

cemurde
tissuspermetde

regarder ,

toucherpuis ,

in

fine
,

choisir le tissuavec
lequelserafaitson

costume
,

sacravateousa
veste.

« Nousvoulons
mettreenavantun
savoir-faire ,

celuidu
tailleur

,

maisremis
augoûtdujour

et

modernisé .
».

MehdiCheddadt
,

cofondateur
deTailorCorner

gt

l

'

a dit
,

mais
,

là aussi
,

d

' autres
bornespourdavantageentrer
dans le

détail : jusqu' à la hauteur
desépaules ,

à gauchecomme à

droite
,

car la symétrieparfaiteest
rarementdecemonde...

Lapersonnalisationauprix
duprêt-à-porter
Leticket d

' entrée
, poursepayer

uncostumesurmesure
,

estfixé
à 300Euro . «Àceprix ,

onestqua

LIBRECHOIX
De la formeducoljusqu'au

nombredebouton et
à la

couleurde la doublure
,

on
choisit vraimentcequ'on

veutavecTailorCorner.

À CHACUN
SONPRIX

Dés300 E

,

il est
possibledefaire

concevoir
soncostume100%%

personnalisé.
Comptez 70 E

pourunechemise.

y

si auniveauduprêt-à-porter,

maisaveccette
personnalisationenplus »

,
avanceMehdi

Cheddadi.
L

' idéeestdoncbiende
démocratisercemarchédu
surmesure . Et defaire

le paride la

fidélisationpourentraînerdu
« rachat »

. C' estexactementce
qu' il sepasse ,

d

'

ailleurs : le taux
derachatsesitueentre30 et

40%% .Cequia permis à Tailor
Corner d

' écouler25000pièces
en2014

, pour 5 000clients et

unpaniermoyende450Euro.

« Notreconceptestmûrpourse
développer »

, indiqueainsi
fièrement le cofondateur . En
2015

,

l

' ambitionestdedoubler
le parc - quatreboutiques à

date-viaundéveloppementen
franchise.

JEAN"NO?LCAUSSIL

À LAFRANCHISE POUR2015
TailorCorner

,quicomptequatremagasins
aujourd

' hui
(

trois à
Paris

,

un à Lyon )
,

entend
biendoublersonparcen2015

,

viaun
développementen franchise.
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