
TailorCornerveutsedéployer
enmodefranchise
Le

« tailleurcross-canal et 2 ,0

»

s' appuiesur l

'

affiliationpourdévelopperunréseau
deboutiques à

l

'

enseigneenvisantenprioritélesgrandesvilles.

BOUTIQUE TAILOR
CORNER .

Leconcept
demagasinpartdu
pointdevente
physique et se
termine parune
approchenumérique ,

enmêlantéléments
ancestraux dumétier
de tailleur et

solutions
technologiques.

AILORCORNER s' appuie sur l

'

affiliationpourdéployersesweb-stores . Le
« tailleurcross-canal et 2.0 »

a profité
duSalonFranchiseExpopourfaire la

promotiondesonmodèleauprès des
professionnels . Avec la

volontéévidentede
séduiredescandidats à l

' affiliation et

d

'

acquérirainside
l

'

ampleur .
«

L

'

objectif
serait d

' ouvrirdedeux à cinqwebstores
cetteannée »

, remarqueFabienBarrois ,

dirigeant et cofondateur dececoncept
novateur . Formuleoù le

clientmasculin
peutachetercostumes et chemises
totalement personnalisésselon le principede la

demi-mesure .
Et ceau fil d

'

un
cheminement quipartdupointdeventephysique
et setermineparuneapprochedigitale.

Actuellement
,

et aprèscinqans d

'

exploitation ,

la marque-enseigne possède
quatremagasins . Letoutpremier a été
ouvertdans le centrecommercial
BelleEpine en2012 . Depuis .

l

'

enseigne a posé
sesciseaux

,
sestissus et sesbornes

interactivesavenueMac-Mahon et rue
Mademoiselle

à
Paris

,
ainsiqu' à Lyon ,

rue
Juliette-Récamier

(

6'

)

.Desquartiers
huppés ,

si ce n'
estprisés , quicorrespondent

bien à la clientèlemasculinecibléepar
cettemarqueproposantdesservicesde
demi-mesure à unprixdeprêt-à-porter
milieudegamme . Dans le hautdumilieu
degamme.

Poursesprochainesimplantations ,

TaiforCornerviselesemplacements numéro
1 ou 1 bisdescentres-ville et descentres
commerciauxbénéficiant d

'

unezonede
chalandisedeplusde120.000habitants.
Pour le lancement

,

FabienBarrois et son
acolyteMehdiCheddadiontmême
affiné la sélection .

« L

' idéalserait
,

dansun
premiertemps ,

d

'

allerchercherlesgrandes
villesdeplusde200.000habitants. » Pour

l

' heure
,
unecinquantaine d

'

objectifsont
étéidentifiés

, parmi lesquelslesmétro

polesdeMarseille ,
Lilleouencore

Bordeaux
,

afin d

'

y implanterlesboutiques à

l

'

enseigne.

Parcoursmixte
Tournant idéalement entre40 et 70m2

desurfacedevente
,
cesmagasins s'

articulent selonunparcours mêlantéléments
ancestrauxdumétierdetailleur

(

muraux
detissus

, dressing ,

cabine d

'

essayage ,

salonclub
, prisedemesuresavecdescon

Lamarque-enseigne demodefémininereprend le développementdesonsiteeninterne.

SUD

EXPRESS accélèresastratégie
numérique et multicanal . Aprèsavoir
confié

.
dansunpremier temps , la

gestiondesonsite à l

'

agencededélégation
e.commerce E.Merchant

,

filialede
Pixmania

,

la marque-enseigne demode
féminine

a repris le développementdusite
eninterne.

Pourrelancerrapidement son
e.commerce

,

améliorersesperformances et

offrirdenouveauxservices
.
SudExpress

&estappuyésur lesservices d

' Oxalide
,

spécialisteduconseil . de l

'

infogérance et

de l

'

hébergement .Ceprestataire
développeunenouvelleapprochebaptisée
Devops ,

afin
d

' améliorer la

communication et la collaboration entre
, d

'

uncôté
,

leséquipesenchargedudéveloppement
desapplications et

,

de l

' autre
,
celles

responsables deleurmiseenproduction et

deleurmaintien encondition
opérationnelleausein d

'

unedirection dessystèmes
d

' information
(

Dsi
).

Leprojet a étéinitiéenjuin2013chez
SudExpress Il a notamment permis d

'

améliorer la capacitédetraficde la plate

seillers
)

et élémentstechnologiques (

bornes
,
écranstactilespourcustomiser

le

vêtementsouhaité
,

cartedemembre
collectanttouteslesmesures et données

).

Déjàlauréatdemultiplesdistinctions
(

GrandPrixduJury jeunescréateursdu
commerceen2010

, CoupdecoeurBfm
BusinessAcademy et

Janusducommerce
en2014

,

finalisteduconcours
Entrepreneursde l

'

année d

' Ernst & Young )

,
Tailor

Corner a remporté l

' andernier le con

forme d

'

e.commercedurant lessoldes et

le tempsdechargement despages .

Résultat :
le chiffre d

'

affairesdusite
a doublé

endeuxans . Deplus ,

cetteannée
,

de
nouveauxservices seront lancés : programme
defidélisation , achatenligne et retrait

coursPasseport pour la franchise . Un
titrequi a

aidé lesdeuxfondateurs à bien
préparer leurprojet .Cedernier s' appuie
surun « pôle licencié » venantaiderles
futursfranchisésdepuis le démarragedu
dossierjusqu' à

l

' ouverturedupointde
vente.

Desprisesdecontactmenéesenamont
ontpermis à TailorCorner d

' avoir
plusieurs rendez-vous intéressants et

prometteurs lorsdeFranchiseExpo .Sa
préférenceallantlogiquementversdes
profils « qualifiés »

: candidatsdéjàrompus à

cemarchémasculin
,

voirede
la

demi-mesure
,

oudéjàbienimplantésdansleur
zone et

y ayant tisséleurréseaude
clientèle.. . « Nousnepouvonspasnous
permettrederaternotre lancementen
franchise »

,

observe le dirigeant pourjustifier
cettepréparationayant la minutie d

'

un
travaildetailleur.

S' activant à sondéploiementdans
l

'

Hexagone ,

l

'

enseigne , quiveutconcilier
« personnalisation et consommationde
masse »

,

nourritdéjà d

' autresambitions.
A pluslongterme

,

« nousenvisageons le

développement à l

' international . Nous
planchonsdéjàdessus

,

maiscelane
devraitpasseconcrétiseravant l

'

horizon
2016 »

.
A chaqueannéesonétapecruciale

pourcepetittailleur
(

20.000piècessur
mesureparantoutdemême

)

, quientend
devenirgrand .S.A

.
"

LESDIRIGEANTS DETAILORCORNER , FABIEN
BARROIS(AGAUCHE

)

ETMEHDI CHEDBADI.
Ilsontpour objectif d

'

ouvrir deux à cinqwebstores
cetteannéedanslesgrandes villes.

SudExpressaccélèresastratégiemulticanal
d

'

articlesenmagasin , possibilitéde
réserverenlignedesarticlesdisponibles en
magasindans l

'

Hexagone et enBelgique ,

enfin livraisons assuréesdans toute l

'

Europe ,

Sod * express mas

GR
"

MAGASIN
SUDEXPRESS.
Lamarque a prévu
delancer de
nouveauxservices
cetteannée

,

comme
unprogramme de
fidélisation

,

l

'

achat
enligne et le retrait
enmagasinou la

possibilitéde
réserveren ligne
desarticles
disponiblesen
magasin.
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