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Chez Tailor Corner, c'est lordinateur
qui taille votre costume
= -

Chez Corner, C’est Pordinateur
qui taille votre costume

Grace a sa technologie,

cette enseigne de vétements
pour homme propose

des modéles sur mesure

au prix du prét-a-porter.

entre commercial des Quatre
Temps a la Défense, prés de
Paris. A I’entrée du magasin
Tailor Corner, un homme
d’une trentaine d’années, a
la mise soignée, s’active sur un écran tac-
tile. De quelques gestes du doigt, le client
de ce tailleur d’un nouveau genre crée
son prochain costume. Il choisit d’abord la
coupe, puis se dirige vers un mur couvert
d’échantillons de tissus. L4, il saisit un lec-
teur de code-barres et enregistre les réfé-
rences de I'étoffe qui lui plait. Un vendeur
prend alors ses mesures (tour de poitrine,
longueur des manches...). La photo du
futur vétement apparait a 'écran, Quatre
semaines plus tard, 'acheteur le recevra
directement chez lui.
Martingale gagnante. A 'origine de cette
idée —proposer du sur-mesure a un prix
raisonnable grice aux technologies numé-
riques—, on trouve deux amis de I'Ecole
centrale d’électronique : Fabien Barrois,
28ans, et Mehdi Cheddadi, 30 ans. In-
génieurs en systéme d’information et ré-
seaux, mais aussi passionnés de mode, ils
ont voulu bousculer I'univers de la confec-
tion. Avec leurs tarifs serrés (a partir de
300 euros pour un costume), ils visent une
clientéle branchée, réfractaire aux coupes
standardisées mais peu encline a4 dépenser
trop de temps et d’argent chez un tailleur
traditionnel.

Ensemble, ils ont créé leur entreprise
en 2010 et élaboré un algorithme capable
d’adapter, de facon automatique, des pa-
trons prédéfinis en fonction des mensura-
tions du client. Ils se sont ensuite attelés
au développement des outils de gestion
des commandes et des stocks, ainsi qu’a

Lacliente
scanne le code-
barres
du tissu choisi.

la gestion financiére et lo-
gistique. Les deux com-
péeres ont confié la mise au
point de leur application
pour écran tactile, et celle
de leur site Internet, a la so-
ciété de services Synactiv.
«Avec un investissement
de 100000 euros, 'infor-
matique a été notre poste
de dépenses le plus impor-
tant », confie Fabien Bar-
rois. Ils sont allés chercher leurs tissus
chez deux fournisseurs situés en Angle-
terre et en Italie et ont sélectionné, pour
la confection, des ateliers basés enTunisie,
au Maroc et en Chine, tous dotés d’une
solide infrastructure informatique.

En 2012, ils ont bénéficié d’un joli coup
de pouce: le groupe Unibail-Rodamco,
propriétaire des Quatre Temps, leur a dé-
cerné le Grand Prix des jeunes créateurs
du commerce. Grace a cette distinction,
Tailor Corner dispose gracieusement,
pendant un an, d’une boutique dans ce
centre commercial. « Ce qui nous pro-
cure une bonne visibilité auprés d’une
clientele de cadres, trés nombreux dans
ce quartier, C’est important, car les ache-
teurs aiment venir en magasin pour leur

million d’euros de
| chiffre d’affaires
| prévisionnel en2013

premier costume réalisé de
cette fagon. Ensuite, ils pas-
sent leur commande sur
le site Internet », explique
Fabien Barrois. De fait, I'ou-
verture de la boutique a fait
décoller I'activité. En cinq
mois, le magasin a vendu
2 500 costumes, dont seuls
5 % ont été retournés pour
des réajustements. De quoi
espérer réaliser, pour le pre-
mier exercice fiscal de Tailor Corner, un
chiffre d’affaires d’'unmillion d’euros.

Offre a étoffer. A court terme, les fonda-
teurs prévoient Pouverture d’un autre
magasin dans Paris. Et ils font évoluer
leur technologie: d’ici a quelques se-
maines, les codes-barres des échantillons
de tissu pourront &tre lus par n’importe
quel iPhone. «Les acheteurs auront ainsi
la possibilité de passer au magasin pour
regarder les étoffes, enregistrer leur code-
barres sur leur téléphone et réaliser le

vétement depuis le site Internet, chez |

eux», explique Fabien Barrois. Car la cou-

leur et le toucher des matiéres demeu- |

rent essentiels dans le choix d’un habit. Et
le virtuel ne peut pas —pour l'instant-
offrir ces sensations... JULIETTE FAUCHET
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